Master de Formacion
Permanente en

Planificacion de Medios 360

Con el aval acadéemico de la Universidad Complutense de Madrid y
los mejores profesionales del sector






Una de las cualidades de este Master
es la variedad de perfiles de

alumnos que puede englobar. Al ser una
formacion de posgrado

enfocada al conocimiento de la
planificacion de medios, la mayoria de
los grados del area de ciencias sociales
tienen aplicacion y cabida en él.

Desde ADE, Publicidad y Relaciones
Publicas, Periodismo, Comunicacion
Audiovisual hasta Bellas Artes,
Psicologia o Sociologia.

Master de Formacion Permanente.

Titulo propio en Planificacion de
Medios 360. (60 ECTS)

4.890€ Opciodn de pago unico o
fraccionado en 4 partes iguales.

Octubre - Mayo

100% presencial

Posibilidad de realizar convenio de
practicas con la Universidad siendo
estas no obligatorias para la
realizacion y superacion del
master.

Consiste en el desarrollo de un
Trabajo de Fin de Master de tema
libre y caracter individual.
Tutorizado por un
profesor/especialista en el tema
elegido.

Posibilidad de optar a beca de
colaboracion del 100% de la
matricula. No es compatible con la
beca MEC.



Ecosistema digital y medios
tradicionales

Planificacion Estratégica:
comunicacion digital y multimedia

Plan de medios: herramientas
tradicionales, digitales y no
convencionales

Los principales bloques de contenido incluyen actividades practicas grupales
y se complementan con masterclasses durante el curso.

Innovacion y creatividad en medios y
planificacion

Evaluacion de la planificacion de medios:
KPls, relaciones empresariales, contratos y
tendencias

Acceso al mundo laboral y gestion de
carrera
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Jon Artolozaga Ignacio Arenillas Eduardo Ballesteros Enrique Escalante Gaspar Mayor Antonio Pareja
Mediaplus Equmedia EIKON-TECH NewixMedia Grupo Havas Mediaset Wavemaker

Rafael Serrahima Maribel Vivancos Manuel Garcia Meroiio Enrique Moreno Oscar Rodriguez Javier Vidaurreta
GroupM GroupM Mediabrands Vithas Xaxis KPMG
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Objetivos y evaluacion

Objetivos del Master: e« Comprender el amplio espectro del ecosistema publicitario y
el funcionamiento de una agencia de medios, incluyendo sus
herramientas.

e Adquirir una vision estratégica y holistica del proceso de
comunicacion dentro del contexto del negocio del anunciante.

e Analizar los aspectos econdmicos y de rentabilidad que
afectan tanto a las agencias como a los medios de
comunicacion.

Evaluacion. La nota final es resultado de:  Trabajos practicos en grupos e individuales.
e Asistenciay participacion.

e Examen final.
e Trabajo de Fin de Master (TFM).
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Duracién y horarios: Octubre - Mayo
De lunes a jueves De 19:00 a 21:.30 H.

Escuela de Gobierno, Campus de Somosaguas, 28223

Metro: Metro Ligero Linea 2
Autobuses: A, H (Moncloa y Aluche)

Mas informacion y dudas 913 942 289
master.medios@ucm.es

Instagram LinkedIn
@masterplanificaciondemedios Master en Planificacion de Medios
360
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